新媒体课程服务招标要求及招标参数
一、项目概述
为了落实《国务院办公厅关于深化产教融合的若干意见》（国办发〔2017〕95号 ）以及教育部等六部门关于《职业学校校企合作促进办法》的通知（教职成〔2018〕1号），结合我校优质校建设电子商务系规划方案，在我系已经成功申报的省教育厅“电子商务新媒体技艺传承创新平台”的基础上，为满足平台研讨工作的需要及提高电子商务新媒体人才培养质量，现启动新媒体课程资源招标工作。
本次拟采购课程资源包具体见下表：
	序号
	课程资源包名称
	应用方向

	1
	新媒体专业建设与应用能力
	教师培训

	2
	微信微博运营
	学生培养

	3
	自媒体平台运营
	学生培养

	4
	直播运营
	学生培养

	5
	软文写作与推广
	学生培养

	6
	新媒体UI设计
	学生培养

	7
	短视频制作与编辑
	学生培养

	8
	项目实战
	学生实战及创新创业


二、商务要求
1、 项目交付时间：合同签订生效后1个月内，因甲方原因可延迟。
2、付款方法和条件：项目完成并验收合格后付至合同总价的95%，留5%质保金，自验收合格之日起一年后退还。
3、售后服务：
1)	所有投标产品免费三年全保。
2)	投标人在三年内对所提供的课程资源进行免费更新。
4、验收方法：招标人组织专家，根据参数，通过投标人以现场讲解、演示及模拟教学的方式验收。
三、课程资源包技术规格及要求
以下所有涉及视频课程资源，需满足如下参数：
1. 视频压缩采用MP4格式或者flv格式；
2. 视频码流率：动态码流的最低码率不得低于1024Kbps。
3. 视频分辨率：采用高清16:9拍摄，可设定为 1280×720或1920×1080。
4. 视频帧率为25帧/秒,扫描方式采用逐行扫描。
	资源包名称
	知识点要求
	产品要求
	数量

	新媒体专业建设与应用能力课程资源包
	1、新媒体概念、分类、发展趋势、典型应用；
2、新媒体运营一般性模型；
3、新媒体岗位设置与企业用人标准；
4、新媒体人才培养逻辑与能力输出标准；
5、新媒岗位待遇与职业发展规划；
6、新媒体课程设置与产教融合思路；
7、软文写作、UI设计与视频制作基础操作
	1、课件一套(PPT)；
2、视频微课不低于100分钟(MP4或AVI）；
3、教学方案一套（DOC）;
	一套方案

	微信微博运营课程资源包
	1、新媒体矩阵；
2、微信公众号运营流程；
3、微信公号后台操作；
4、微信公众号第三方工具使用；（应包含微盟系统的使用Weimob)。
5、微信用户运营；
6、微博平台运营流程；
7、微博吸引粉丝方法；
8、微博活动运营； 
	1、课件一套(PPT)；
2、视频微课不低于300分钟（MP4或AVI）；
3、教学方案一套（DOC）;
4、含课后作业及答案;

	一套方案

	自媒体平台运营课程资源包
	1、今日头条平台的账户设置、文章发布、后台功能与运营技巧；
2、百度百家的账户设置、文章发布、后台功能与运营技巧；
3、企鹅号大鱼号基础操作；
	1、课件一套（PPT）;
2、教学方案一套（DOC）;
3、含课后作业及答案;

	一套方案

	直播运营课程资源包
	1、直播行业整体介绍；
2、直播设备选择；
3、直播技能储备；
4、直播人设定位；
5、直播粉丝积累与维护；
6、直播客户运维。
	1、课件一套（PPT）;
2、含具体运营案例；
3、教学方案一套（DOC）;
4、含课后作业及答案
	一套方案

	软文写作与推广课程资源包
	1、软文概念、分类；
2、软文分发渠道；
3、软文素材准备；
4、软文撰写流程；
5、软文标题写法；
6、软文正文写法；
7、软文结尾写法；
8、软文效果评估
	1、课件一套（PPT）;
2、含具体案例
3、视频微课不低于60分钟；
4、教学方案一套（DOC）;
5、含课后作业及答案;

	一套方案

	新媒体UI设计课程资源包
	1、平面设计基础；
2、UI设计概念；
3、UI设计需要具备哪些能力；
4、UI设计流程与规范；
5、UI界面设计常用方法及原则；
6、创可贴使用实操；
7、H5页面制作基础；
8、GIF动图制作基础；
9、合理图文搭配
	1、课件一套（PPT）;
2、含具体案例
3、视频微课不低于60分钟；
4、教学方案一套（DOC）;
5、含课后作业及答案
	一套方案

	短视频制作与编辑课程资源包
	1、视频基本术语、分类与格式；
2、短视频制作流程；
3、视频审片；
4、脚本与剧本创作；
5、素材收集与整理；
6、短视频拍摄技巧；
7、短视频剪辑；
8、短视频特效与后期处理。
	1、课件一套（PPT）;
2、视频微课不低于200分钟；
3、教学方案一套（DOC）;
4、含课后作业及答案
	一套方案

	新媒体实战项目资源包
	1、软文写作及UI设计实战项目包；
2、短视频推广项目包；
3、直播活动项目包；
4、自媒体运营项目包
	1、所有项目包的项目需求必须来源于企业真实项目。
软文写作及UI设计项目，必须基于主流新媒体平台开展；
2、短视频推广项目，应该基于抖音、快手、映客、微视、陌陌等主流新媒体平台的一种或几种；
3、直播活动项目必须与电商运营、商品销售、企业品牌推广相关，避免纯娱乐性质的直播项目包；
4、自媒体运营项目，应该是基于今日头条、百度百家、企鹅号、大鱼号这四个主流平台开展；

	一套方案




评分标准
	序号
	评分因素
	评分权重
	分值
	评分标准
	说明

	1
	报价
	20%
	20
	以本次最低有效投标报价为基准价，投标报价得分=(基准价／投标报价)*20 
	

	2
	课程技术指标
	知识点完整性
	40%
	40
	对课程资源包“知识点要求”的45个知识点中，每少一个，扣4分。缺少数量超过10个，则视为无效投标。
每个知识点应以教案（PPT）的形式，作为一个独立章节呈现。
	

	
	
	内容完整性
	15%
	15
	对课程资源表“产品要求”中，缺少任何一个课件（PPT）,视为无效投标；
视频资源不符合格式要求，视为无效投标；
视频资源总时长在400分钟以下的，每缺少10分钟，扣1分，缺少50分钟以上的，视为无效投标；
整个课程资源包含至少60道及以上作业题及答案，每缺少一道，扣0.5分，缺少10道以上，视为无效投标；
	

	3
	实战项目技术指标
	25%
	25
	4个项目实战包，每缺少1个，扣5分，缺少三个及三个以上，视为无效投标；
4个项目中，至少包含一个有四川或成都本地项目，若缺少四川或本地项目，扣5分；
[bookmark: _GoBack]4个项目包都必须包含完整的项目资料包。如果缺少，每少一个扣5分，缺少3个以上，视为无效标。
	



